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615.1
О-53
Олейникова, Т. А. Маркетинговые подходы к формированию
профессионально важных качеств провизоров : монография / Т. А.
Олейникова ; Курский государственный медицинский университет.
- Курск : КГМУ, 2020 (Литера). - 182 с. : ил., табл.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

В монографии рассмотрены состояние и тенденции развития
кадрового обеспечения фармацевтической отрасли, изучена
значимость карьерных ориентаций как фактора
профессионального" самоопределения, уровень сформированности
профессионально важных качеств обучающихся, необходимых для
становления конкурентоспособного специалиста в условиях
современной экономики.



615.1
Р 17
Раздорская, И. М. Маркетинговая концепция оказания
фармацевтической помощи : дайджест / И. М. Раздорская ; Курский
государственный медицинский университет. - Курск : [б. и.], 2015. -
194 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Книга дает будущим и нынешним руководителям знания,
необходтмые для решения атуальных проблем фармацевтического
маркетинга, акцентируется внимание на ключевых вопросах
маркетинга : маркетинг и предпринимательская деятельность,
аптечный спрос с позиции удовлетворенности клиента,
ассортимент и управление запасами, методы формирования
ценовой политики.



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Стратегические направления развития
ассортиментной политики аптечной организации - методические
подходы : учебно-методическое пособие / Н. Б. Дремова, И. Н.
Совершенный ; Курский государственный медицинский
университет, кафедра экономики и управления здравоохранением.
- Курск : Изд-во КГМУ, 2011. - 198 с. : ил.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

В пособии рассмотрены основные маркетинговые методы,
применение которых в практической леятельности позволит
разрабатывать стратегии по формированию ассортиментной
политики аптечных организаций



615.1
К 63
Комплексная маркетинговая оценка ассортимента лекарственных
средств : деловая игра / Н. Б. Дремова [и др.] ; Курский
государственный медицинский университет, кафедра экономики и
управления здравоохранением. - Курск : [б. и.], 2010 (ЦР "Лоцман").
- 84 с. : рис., табл.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

В системе лекарственного обращения неотъемлемой частью
деятельности медицинских и фармацевтических организаций
является маркетинговая оценка ассортимента, которая служит
основой для формирования их товарноассортиментной политики.
Данная деловая игра основана на разработанной авторами
концепции маркетинговой оценки ассортимента лекарственных
средств, включает алгоритм проведения таких исследований,
варианты сквозных практических ситуаций.



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Оценка позиционирования фармацевтической
продукции: теоретические основы и практическое применение :
монография / Н. Б. Дремова, Н. И. Панкова, Т. Г. Афанасьева ;
Курский государственный медицинский университетт, Воронежский
государственный университет. - Курск : [б. и.] ; Воронеж : Антарес,
2010. - 175 с. : рис., табл.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

В монографии, подготовленной на основе литературных сведений,
а также результатов исследований, проведенных на кафедре
экономики и управления здравоохранением Курского
государственного медицинского университета обсуждены
теоретические и методические вопросы позиционирования, в том
числе концепции зарубежных и отечественных экономистов и
маркетологов.



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Маркетинг в аптеке: шаг за шагом : практическое
руководство / Н. Б. Дремова. - Москва : МЦФЭР, 2008. - 196 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

 Книга знакомит с теоретическими основами маркетинга, его
особенностями в фармации, маркетинговыми концепциями и их
применением в практике маркетолога аптечного предприятия.
Материал изложен в форме тренинга по сквозному кейсу рыночной
ситуации лекарственного средства "Эссливер форте". Показан
пример технологии различных методов и методических подходов
маркетингового анализа, интерпретации полученных результатов,
составления плана маркетинга.



615.1
Г 83
Григорьева, С. В. Формирование покупательской лояльности :
практическое руководство по основам комплексного
маркетингового общения с потребителями фармацевтической
помощи / С. В. Григорьева, И. М. Раздорская, Е. Ю. Тимошенко ;
Курск. гос. мед. ун-т. - Липецк : Липец. газета, 2008. - 128 с. : рис.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Целью настоящего руководства является формирование
методических основ общения фармацевтического работника с
"проблемными" пациентами, формирование основ управления
взаимоотношениями с посетителями с целью обеспечения
согласия и формирования лояльности к фармацевтической
организации.



615.12
Э 94
Эффективные продажи фармацевтических препаратов / ред.-сост.
Ю. А. Крестинский, В. А. Мефодовский, Т. В. Кублицкая. - Москва :
Литтерра, 2007. - 194 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

 Сборник посвящен специфике продаж на фармацевтическом
рынке, представлены материалы об эффективной корпоративной
стратегии. На основе кейсов разобраны типичные ошибки ,
возникающие при организации продаж фармпрепаратов и пути их
преодоления



615.1
М 26
Маркетинговая оценка позиционирования лекарственных средств :
методические рекомендации / Н. Б. Дремова, Е. В. Репринцева, Н.
И. Панкова, Т. Г. Афанасьева ; Курский государственный
медицинский университет, кафедра экономики и управления
здравоохранением. - Курск : Изд-во КГМУ, 2007. - 39 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Для увелечения продаж лекарственных средств  в конкретной
фармацевтической организации или в целом на рынке могут
оказать исследования, направленные на оценку позиционирования
ассортимента конкретной группы препаратов. Методические
рекомендации содержат концепцию маркетинговой оценки
позиций ассортимента лекарственных средств российского
фармацевьтческого рынка.



615.1
Б 17
Базарный, В. Л. Основы экономики аптечной организации : учебное
пособие для студентов очного и заочного отделений
фармацевтического факультета / В. Л. Базарный, Т. В. Резцова,
В. О. Ульянов ; Курский государственный медицинский
университет. - Курск : Изд-во КГМУ, 2007. - 126 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

       В основных разделах пособия освещены теоретические основы
экономического анализа, его виды, раскрываются методики
выявления и расчета товарооборота, товарных запасов, валового
дохода, издержек обращения и прибыли аптечных организаций.
Один из разделов Главы  III раскрывает вопросы маркетингового
анализа ассортимента.



615.1
Т 31
Тельпуховская, Н. М. Рецепты успешных продаж в аптеке / Н. М.
Тельпуховская. - 2-е изд. - Москва : МЦФЭР, 2006. - 223 с. : ил.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Книга рассказывает о ключевых факторах успеха, программах
самосовершенствования, качествах, необходимых для
эффективной работы , типах покупателей и новых методиках их
привлечения.



615.1
С 47
Славич-Приступа, А. С. Реклама и мерчандайзинг в аптеке / А. С.
Славич-Приступа. - Москва : Литтерра, 2006. - 80 с. - Практика
аптечного дела.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Рассмотрены виды рекламы и менчандайзинга, наиболее
эффективные для большинства типичных аптек и аптечных
сетей. Рассмотрены ключевые методы наружной рекламы,
прямой рассылки, массовой рекламы. Виды рекламы даны в
привязке к специфике различных типов аптек. Отдельный
раздел посвящен рекламе крупных сетей.



615.1
М 26
Маркетинговый анализ ассортимента лекарственных средств
российского фармацевтического рынка : методические
рекомендации / Н. Б. Дремова, Е. В. Репринцева, О. В. Хорлякова, Т.
А. Олейникова ; Курский государственный медицинский
университет, кафедра экономики и управления здравоохранением.
- Курск : Изд-во КГМУ, 2004. - 30 с..

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Методические рекомендации содержат концепцию маркетингового
анализа ассортимента лекарственных средств российского рынка:
подготовка перечня лекарственных средств, удовлетворяющих
определенную потребность; систематизация и структурно-
графический анализ изучаемого асортимента ЛС. Приведен пример
Маркетинговошо анализа ассортимента гиполипидемических ЛС.



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Практика маркетингового планирования в
фармации : монография / Н. Б. Дремова ; Курский государственный
медицинский  университет, кафедра экономики и управления
здравоохранением ; ВУНМЦ. - Курск : Изд-во КГМУ, 2001. - 80 с

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Монография представляет фармацевтической организации
концепции и алгоритмы аудита основных элементов маркетинга и
примеры разработки маркетингового плана на их основе.
Предлагаются методы маркетинговых исследований, по
результатам которых формулируются цели, стратегии и
мероприятия плана организации по укреплению ее рыночных
позиций. 



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Маркетинговое планирование : деловая игра для
студентов факультетов медициснких вузов, изучающих дисциплину
"Маркетинг", а также для постдипломного образования
управленческого персонала учреждений здравоохранения / Н. Б.
Дремова ; Курский государственный медицинский университет,
кафедра экономики и управления здравоохранением. - Курск : Изд-
во КГМУ, 2001. - 20 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Деловая игра «Маркетинговое планирование» предназначена для
освоения практических навыков разработки плана маркетинга в
организациях здравоохранения на основе исследования основных
элементов маркетинга.



615.1
Б 17
Базарный, В. Л. Маркетинговая концепция оказания
фармацевтической помощи : учебное пособие для студентов
фармацевтического факультета / В. Л. Базарный, И. М. Раздорская ;
Курский государственный медицинский университет. - Курск : Изд-
во КГМУ, 2000. - 84 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

 Предлагаемое пособие дает возможность ознакомиться с
основами маркетинговых исследований, ролью маркетинга в
производстве и реализации лекарственных средств.



615.1
В 19
Васнецова, О. В. Маркетинг в фармации / О. В. Васнецова. - Москва
: Книжный мир, 1999. - 334 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

В монографии обобщен опыт крупнейших мировых специалистов в
области общего и фармацевтического маркетинга и предложены
оригинальные авторские подходы к маркетинговому управлению в
здравоохранении и фармации. отднльные главы посвящены
маркетинговым исследованиям новых (оригинальных)
лекарственных средств и роли информации и рекламы в
продвижении фармацевтических товаров



615.1
Д 73
Дремова, Н. Б. Компьютерные технологии маркетинговых
исследований в медицинских и фармацевтических организациях :
учеб.-метод. пособие / Н. Б. Дремова, С. В. Соломка ; Курский
государственный медицинский университет, кафедра экономики и
управления здравоохранением. - Курск : КГМУ, 1999. - 147 с.

Издания из библиотечного фонда КГМУ

Пособие предназначено для освоения практических навыков
проведения маркетинговых исследований медицинских и
фармацевтических товаров/услуг с использованием программных
средств и ПЭВМ.



Баракшанов, А. Р. Информационное обеспечение
фармацевтической деятельности : учебное пособие / А. Р.
Баракшанов, С. Н. Ивакина. - Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2022. - 256 с.

В данном издании особое внимание уделено учету товаров аптечного
ассортимента в аптеке медицинской организации. В издании
рассмотрены возможности маркетингового анализа
фармацевтического рынка на базе информационно-аналитических
систем. 

ТЕМА 6 МАРКЕТИНГОВЫЙ АНАЛИЗ ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОГО
РЫНКА НА БАЗЕ ИНФОРМАЦИОННО-АНАЛИТИЧЕСКИХ
СИСТЕМ

КОНСУЛЬТАНТ СТУДЕНТА
Электронно-библиотечная система

ЧТЕНИЕ ONLINE

https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/ru/doc/ISBN9785970464991-0016.html?SSr=3101348936093072d5e8502iragor1974


Управление и экономика фармации / под ред. И. А. Наркевича -
Москва : ГЭОТАР-Медиа, 2017. - 928 с..

В учебнике особое внимание уделено регуляторным аспектам
фармацевтической деятельности. Изучение материалов учебника
позволяет не только приобрести и расширить теоретические
знания по данной дисциплине, но и использовать содержащиеся в
нем рекомендации для практической работы в фармацевтических
организациях.

Глава 10. УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ
ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ ОРГАНИЗАЦИИ

ЧТЕНИЕ ONLINE

КОНСУЛЬТАНТ СТУДЕНТА
Электронно-библиотечная система

https://www.studentlibrary.ru/ru/doc/ISBN9785970461747-0011.html?SSr=370134893a1475ce046c502iragor1974
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/


Организация и управление фармацевтической деятельностью :
учебное пособие / под ред. И. А. Наркевича. - Москва : ГЭОТАР-
Медиа, 2021. - 288 с.

В учебном пособии представлены основные положения в части
организации фармацевтической деятельности, теории и практики
управления, кадрового менеджмента. Изучение изложенного
материала позволит не только приобрести и расширить
теоретические знания, но и использовать содержащиеся в нем
рекомендации для практической работы.

Глава 10 УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ
ФАРМАЦЕВТИЧЕСКОЙ ОРГАНИЗАЦИИ

ЧТЕНИЕ ONLINE

КОНСУЛЬТАНТ СТУДЕНТА
Электронно-библиотечная система

https://www.studentlibrary.ru/ru/doc/ISBN9785970454374-0011.html?SSr=370134893a1475ce046c502iragor1974
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/
https://www.studentlibrary.ru/


Попов, Ю. Н. Товароведческий анализ с элементами
маркетингового анализа общехирургических и специальных
медицинских инструментов : учебное пособие для подготовки к
практическим занятиям по медицинскому и фармацевтическому
товароведению для студентов 4-5 курсов фармацевтического
факультета / Ю. Н. Попов, А. Н. Саньков. — Оренбург :
Оренбургская государственная медицинская академия, 2013. —
145 c.

В учебном пособии отражены основные принципы классификации
медицинских и фармацевтических товаров, приемы проведения
товароведческой экспертизы общехирургических и специальных
медицинских инструментов, их маркировки и хранения.

ЧТЕНИЕ ONLINE

 Цифровой образовательный
ресурс IPR SMART  

https://www.iprbookshop.ru/51487.html
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